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ARTE DE LOS NO-VENTAS
(Fragmentos)

Hace algin tiempo perdi la fotoco-
pia del catdlogo de la gran retros-
pectiva de Marcel Duchamp en el
MOMA. Algo asl como frescientas pa-
ginas de gran formato, y un ndmero
mds inferesante de ideas. Con la des-
esperanza de haberlo prestado llamé
en pocas horas a casl todos los artis-
fas amigos y conocidos. Incluse me
animé con algunos de los ofros. No
encontré la prenda, claro, pero surgid
asta mueastra de aire vagamente
duchampniano. ;El azar objetive?

* * *

Un fantasma recome los talleres jé-
vanes de Uma. El del arte de los no-
ventas.(Se parece en mucho al es-
pactro de la recesidn general y por
momentos al del autoexilio). Con dis-
crecion o vehemencia, los plasticos
denuncian un sistema gque castiga la
audacia y premia lo establecido. Las
galerias responden gue ellos confun-
den la popularidad y el aval critico
con el mercado proplamente dicho:
los artistas dispararon sus cotizaciones
por encima de lo que el colec-
clonismo local esta dispuesto a invertir
o amiesgar. Téecnicamentea la solucion
estd en bajar los precios, scbre todo
bajo la logica del exftremismo
necliberal gue se nos ha impueasto.
Perc también en este terrenc las
teorias ideclogizadas no funcionan.
Para el medio pldstico reducir precios
es el pendltimo tabl. Entre otras razo-
nes, porgue atenta contra la cadena
especulativa que rige una buena
porcién de su economia.

Frente a tal enframpamients sdlo
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cabe la ocsadia “Arte de los no-ven-
tas” se afreve a lo impensable: ofre-
cer obra con cincuenta por clento de
descuento sobre la cotizacién habi-
tual de cada uno de los participantes.
“Més barato que en Miami® (como
nos grita la television) pero por esta
sola, exclusiva vez. Y con plezas espe-
ciamente concebidas desde el espirl-
tu lidico de la convocateria. Del lo-
mento a la sonrisa artistica.
Proeductivizar una sifuacién critica.

Para guardar coherencia, la pro-
puesta no podia difgirse a quienes se
inferesan principalmente por los clr-
cuifos marginales y/o alternativos. Se
trataba mas bien de frabagjar con un
niclec representative de guienes en-
cauzarcn su veluntad de renovacion
cultural por espacios y formatos esta-
blecidos. Dentro de esa perspectiva,
sus diversos aportes han obtenido un
amplio reconocimiento, pero difima-
mente no el apoyo concrato requer-
do por la naturaleza profesional de su
proyecto. Ellos apostaron mucho al
mercado, y ahora él los defrauda en
su momento de mayor necesidad.

* * %*

Sin embargo, hacer de la necesi-
dad virflud es el mds peruane de los
talentos. (Esta muestra quiere ponerlo
unga vez mds en evidencia). Qué nos
queda, claro, pero también qué nos
da: la posiblidad de aguzar el ingenio
Yy significar &l momento. La incerti-
dumbre y miseria generalizadas gue
vivimos, por ejemplo. Los arbltrarios
sentidos de la austeridad, El gran re-
mate nacional... No se frata, por su-
puesto, de representar esos temas,
sino de encamarlos en las propias

MORALES
Us § 100 X K&

condiciones de existencia social del
arte. Esa vida silenciada (/su doble
vida?) que le da la circulacion y el
ConsuMmo.

* * *

Nada de sorprendente hay en
todo esto. Ya hace freinfa anfos que
Moulin esclarecié para Europa cémo
el mercado es el principio organiza-
dor de la vida artfistica, La revista Art
in América va mds lejos, dedicGndole
nUmeros enteros a la cuestidn, Para
uno de sus columnistas, en la obra de
arfe lo estético v lo econdmico se en-
cuenfran soldados: dos aspectos de
una sola unidad, come la foma y el
contenido,

El lamento ingenuo no sirve de mu-
cho en esto. Mas interesante es traba-
jar con las condiciones y confradic-
ciones del medio del que fomamos
parfe. Si enfendemos el arfe como
proceso y ne como un smple objeto,
el precio forma parte de la obra. Su
valor de cambio, a veces también su
valor de uso, Ponerlo en primer plana
es también exhibir un otro vy
semioculte lado de la pleza. Su iden-
fidad reprimida.

* * *

Salve cierfas ocaslones excepcio-
nales, &l arfe peruano no ha indaga-
do en los mecanismos de su propio
sisterna. Hacia esa direccién podria
apuntar “Arte de los no-ventas™: ung
provocadora alianza donde los agen-
tes del mercado parodian su lugar
dentro de &l, con lo que infenta serun
sano y reflexivo buen humor. Una de
las salas mds serias y reconocidas del
medio acepta jugar con formatos co-
merciales que su fradicldn escrupulo-

samente elude, Pldsficos establecidos
amman sus propuestas hacia un arte
conceptual que les era mayormente
gjeno. Y un critico que durante diez
afos pretendid evitar ser publicista
del sistema... termina organizando
una reglizacion de pracios.

Es como s cada uno asumiera mo-
menfaGneamente la posicidn de los
ofros . Una generalizada puesta en
crisis donde se diluyen las fronteras es-
tablecidas. las especificidades pre-
suntas. Quizd funciene como sintoma
de los fliempos confuses v fluctuantas
en que Nos Movemaos.

* * *

Escribo estas lineas antes gque las
obras sean eniregadas. Cada pieza
tendra su propia historia, como la
fiene el diseno de este catdlogo.
Qjala la suma de tode ello logre un
gesto que sea fresco y claro. Por el
arte v para la vida. Talvez convertir
una galeriac en bodegdn, por asi
deciro, ayude en algo a que la nafu-
raleza muerta deja de ser el Unico
paiscje pernuano,

Para citar a un extraordinario filo-
sofo del momento —qulen citaba a
Juan Javier sin saberle- ojalad que
llueva café en el campo. ¥ en la
ciudad también: que caiga un cermro
de frigo en Lima. En las calles y mu-
5805 und colina de amoz graneado.
(Cjald). Que se nos brinde una cose-
cha - de batata y fresa en cada gale-
rfia. (Cjala). Para que en nuestro pais
no sa sufra tanto. Ojald, en fin, que los
artistas vendan. (¥ que el catdlogo de
Duchamp aparezca).

Gustavo Buntinx
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