‘-F .

™77 ‘!’ v

? “l:‘l'“'\
!.J‘J li‘1l W

En“re aaén""'al"'

EL COMERClO —-LlMA, SABAbO 12 DE ABRIL DE 1969

b

n_uw ™ \")'\ 8] X 3 1"'-}-.- e
*) v’. '1.:*{‘9 ¥ ﬁ“ Jr ;}J ’ ‘-i‘;
ST £ PRI LT ey H ‘.h )

3 .....‘..-.md:r%mﬁ mm:iﬁ;hwm;if\w}r‘»w 'ﬂ“"" ‘.'!" nvlﬁ.hﬂi'v. ‘2"
A Cam ', . ol W ,d

Concurso de Pmtura en Ancén

N. de R.: Para su publicacién
hemos recibido la siguiente car-
ta del pintor Luis Zevallos, en
relaclén con lo- aparecido en
otros periédicos sobre el Primer
Premio de Pintura del micnlo
Festival de Ancén.

No obstante que el artista no
estd obligado a teorizar sobre
su obra, asf como el técnico no
se ocupa de la teorfa filosdfica
y sociolégica de su actividad,
y a pesar de resultar contradic
torio fundamentar con palabras
lo puramente visual, que cons-
tituye ese ‘“decir algo” del ar-
te que otras actividades y el
idioms no puede decir, me per-
mito aclarar, sin intencién de
entrar en polémicas, lo siguien-

|te, respecto a la carta apareci-

da en la revista “Caretas” (N¢
392) y en el articulo de Oiga
(N°? 318) con relacién a mi obhra
presentada en “Los Festivales
de Pintura de Ancén”.
1.—"Lo que se hace y acep-
ta como arte hoy dia” descansa
sobre nuevos conceptos de ovi-
ginalidad. Ellos van desde ¢l
“ready made"”, que consiste en
presentar como obra de arte,

|y sin modnf;cacion alguuna, un
|objeto de uso diario (El porta-

botellas y e] urinario de Duve-
hamp 1914), hasta la reproduc-
cibtn de objetos de consumo
masivo (arte comercial, afiches,
tiras coOmicas, pmturaq elésicas
etc.) que realizan Warhol, Lich-
tentein, Tano Festa, Rengston vy
Rosenquist, sin "anadir nada al
disefio”: “simple y sencillamen-
te copiandolos”, fielmente.
2.—Lo puramente visual xo
estd limitado al “disefio” o fi-
gura, y visualmente no; existe la,
copia fiel, Duchamp transfigpra
el objeto ‘ajeno Al cambiarlo de.
ambiente 'y Warhol \tnndorma

el uso de otro procedimiento
de ejecucidn,
mayores. . dimensiones
cambiar una figura. -

3.—Los cambios reallzadnl
por Duchamp y Warhol no exis-,
ten
llos que son “insuficientemente
perceptivos” porque la figura

ciones ambientales, de colory
dimensiones,’ Varlaciones - que
constituyen un desafio percep,
tual: exigen un ' modo de ver -
libre-de conceptos ya caducos. .
4. Sin entrar en cuestioneés .
de calidad, sin pretender com-
pararme con. los pintores men- ,
cionados y limitindome a lo

obligado a lnSlStlr que mi obra -
presentada en . Ancén fue un’
triptico’ de 1,50 x 3,60 m. pln
tado al duco y con planhllas en
que repite la misma figura del
anuncié comercial de “Harley
Davidson 68" y utilizo diferen-
tes 'contrapuntos de blancas,

no matices);. o sea es una es-.
tructura visual diferente, de la
cual los ecriticos deben’ partir
para establecer las ‘significa-
ciones artisticas que pudiera
tener la obra.

8. —Desgracladamente no se

propia de otro procedimiento,-
res dimensiones. Por eso se co-
ducir mi obra a lo- reproduci-
tas) y.a otras dimensioneq para .

sostener. que es.igual a la-fi-
gura del anuncm que_ he toma-

do como “te Supongo qu
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el disefio en la medida en que .

la repeticiéon .y
haqon ‘

los ciega y mo.ven las varig- -

ve. estu simple realidad visual

valoracién, repeticién y. mayo- -

naturalmente - para aque- .

estrictamente sensorial, me veo' . '
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mete el gravisimo error de re- -
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