odavia sona-
ban los Beatles, cada vez mas
difusos y dulzones. Una fuer-
te corriente mistica de bouti-
que masificaba las més pinto-
rescas recetas espirituales hin-
dtes. El estructuralismo di-
fundia sus triunfos sobre la
linguistica, animando a inte-
lectuales de las areas mas he-
terogéneas a aplicar, con es-
casa fortuna, los métodos y
técnicas de esa disciplina.
La primavera fugaz del Mayo
68 en Paris empujaba a las
vanguardias politicas, artisti-
cas y culturales a limpiar y ra-
dicalizar objetivos y métodos.
Las vanguardias apuntaban
muy alto —demasiado quizd—
pero la vanguardia es asi, una
punta de lanza, mds idealista
que responsable, mds suicida
que permanente, mas tandtica
que vitalista.

En fin, este veloz recuento so-
lo para ubicarnos en el con-
texto. Por otra parte, aqui en
el Peri, Belatinde acababa de
hacer su primer papelon en
medio de escandalos cotidia-
nos que terminaron con el
golpe velasquista en Octubre
de 1968. En un principio hu-
bo desconcierto sobre la di-
reccion ideoldgica y politica
del golpe, pero muy pronto
el proceso se fue definiendo
como un reformismo populis-
ta burgués que, sin embargo,
ofrecia la posibilidad de una
practica real ante un panora-
ma desafiante de cambio. To-
do estaba por “hacerse, todo
parecia aceptar un impulso
hacia una opcidn perfecciona-

ble.

La difusion de la
Reforma Agraria

Algunos periodistas y artistas
conformamos un pequefio e-
quipo de comunicacién que
trataba de romper con el es-
quema tradicional de la ruti-
naria labor de una clésica ofi-
cina de relaciones publicas.
La ley de la Reforma Agraria
despertd un entusiasmo cre-
ciente en las masas campesi-
nas. Fue una etapa inicial de
viajes al campo y tomas de

tierras, entrando en contacto -

con una realidad palpitdnte
que desbordaba cualquier pre-
vision tedrica. El denomina-
dor comun de este grupo de
comunicaciéon fue mas la
amistad y el entusiasmo que
una ideologia politica o con-
cepcién cultural compartida.
Mucha gente cayo en una sim-
patia irracional por el culto
personalista de algunos lide-
res, alimentando asi un esque-
ma cortesano de poder pa-
laciego, que degenerd pro-
gresivamente para convertirse
en obstdculo para un proyec-
to progresista.

Se produjo no obstante un
paquete de material de difu-
sion y divulgacion de los as-
pectos mads relevantes de la
Reforma Agraria, incluyendo
un grupo de afiches que cons-
titufan, a manera de globo de
ensayo, un primer contacto
con el campesinado. Los men-
sajes y efectos de sus conteni-
dos debian ser evaluados cien-
tificamente para asi producir
una segunda serie de mensajes
visuales mas afinados que eli-
minarian progresivamente los
inevitables margenes de recha-

Afiches de la
Reforma Agraria
otra experiencia trunca
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“«“

solarizacion fotogrifica a color o efecto sabatier”.

zo, redundancia y entropia en
la informacién impresa.

Por -experiencia personal, sé
cuan dificil es aproximarse
con un mensaje impreso a una
etnia quechua-hablante cam-
pesina, sobretodo si el mensa-
je ha sido elaborado por un
grupo externo sin un trabajo
de investigacién previo. El
universo de la cultura visual
campesina €s muy rico y com-
plejo, por mencionar un ejem-
plo: existen colores y formas
que constituyen verdaderos
tabtes, colores y formas que
no son jamds utilizados al
producir sus objetos de usoy
adorno. Incluso en una misma
region cultural y geogrifica la
vestimenta de uno a otro pue-
blo se diferencia radicalmente

a veces por detalles muy suti-
les.

La presencia o la ausencia de
determinada gama cromadtica,
de determinado signo iconico,
abre, cierra, estimula, bloquea
u optimiza el circuito de co-
municacibn que se quiere
establecer.

Los afiches

Los acontecimientos se suce-
dieron vertiginosamente en-
torpeciendo la reflexién y se-
guimiento que requeria aquel
primer grupo de mensajes ex-
ploratorios. El trabajo de eva-
luacién no llegd a hacerse
nunca y estos afiches, destina-
dos especialmente a los cam-
pesinos, cayeron en manos de

. en cuanto al estilo, una especie de pop achorado con elementos grificos provenientes de la

un pésimo sistema de distri-
bucién por el cual los paque-
tes circulaban mds en las ciu-
dades y el extranjero que en
el campo y las comunidades.
Hacia 1972 encontré una do-
cena de estos afiches a
un precio muy alto en una
boutique de Amsterdam, y el
afio pasado en Paris y Barcelo-
na ubiqué uno que otro en las
paredes de las casas de algu-
nos amigos. En el Peru los afi-
ches aparecian profusamente
pegados sobre los muros de
las ciudades donde se daban
mitines y ceremonias buro-
craticas, desvirtuando asi su
propoésito original y convir-
tiéndolos en una verdadera
muletilla politica, un recurso
mads al que echar mano.

En el aspecto plistico habia
que trabajar con colores basi-
cos de cuatricromia gréfica.
Como la edicidn masiva de los
afiches se imprimi6 en papel
periddico, era necesario pen-
sar en el envejecimiento pre-
maturo del papel a la intem-
perie asi como la decolora-
cién cromadtica de los tonos
calidos por el sol. Las image-
nes, en su mayoria, eran tra-
bajadas usando como mode-
los fotografias tomadas por
mi en el campo; en cuanto al
estilo, una especie de pop-
achorado con elementos gra-
ficos provenientes de la solari-
zacion fotografica a color o
efecto sabatier.

Yo lo concebia como un esti-
lo de ensayo, una opcién pro-
visional destinada a la repro-
gramacion, pero la comunica-
cién se desvirtud y no se com-
pletd la etapa preliminar de
un trabajo serio. La burocra-
cia, el culto personalista, la
inocultable limitacién ideolo-
gica, los antagonismos de cla-
se y las contradicciones jamds
resueltas condujeron inexora-
blemente al aparato de poder
y Sus asesores a una marafia
de luchas versallescas que des-
figuraron el proyecto inicial
con todas sus posibilidades.
Finalmente la aguja gird cien-
to ochenta grados en su orien-
tacién tras un proceso de con-
cesiones y desmantelamiento
progresivo.

El esquema fallido de
comunicacion

El recurso de la comunicacién
masiva tiene sus ventajas, pe-
ro sus desventajas aumentan
cuando se trata de comunicar
o intercomunicar informacién
en un variado y heterogéneo
universo social de microcultu-
ras. La comunicacion masiva
es univoca, vertical, niega al
receptor la posibilidad de re-
tornar informacién al emisor.
No hay intercambio de infor-
macién, sbélo se emiten
mensajes manipulados a un
auditorio’ masivo y desperso-
nalizado.

Existe un mejor sistema de
comunicacién que es el didlo-
go, donde el receptor tiene la
posibilidad de responder al
emisor y entablar un inter-
cambio de informacion perso-
nalizado y fructifero. Este es-
quema es el Gnico que funcio-
na cuando se quiere estable-
cer un circuito de interioriza-
cion ideoldgica, politica o re-
ligiosa. En este aspecto los
afiches de la Reforma Agraria
no llegaron siquiera a satisfa-
cer la imagen imperfecta del
esquema univoco de comuni-
‘cacion masiva. Sn embargo
posteriormente pude partici-
par en experiencias mas grati-
ficantes de comunicacion dia-
légica alternativa en comuni-
dades del altiplano y en algu-
nos barrios de San ' Juan
(Puerto Rico) y Nueva York
dentro de la modalidad de los
talleres de comunicacién po-
pular. Un pequefio grupo so-
cial discute, procesa, elabora,
produce, distribuye, corrige y
reelabora sus propios mensa-
jes en su propia version, utili-
zando creativamente todos
los recursos a su alcance y
desligindose delaparato in-
dustrial de poder. Pero esto es
ya otra historia.

Jesus Ruiz Durand




