Moda, Erotismo e Ideologia

ara Umberto Eco, uno de

los mds importantes estu-

diosos de la semiologia, el
hecho de hacerse el nudo de la cor-
bata ante el espejo no estd sustrai-
do de la clara sensacion de que, con
ese acto, tan banal y repetitivo, se
estd siguiendo una clara opcion
ideologica o, por lo menos, lanzan-
do un mensaje, “una carta abierta
a los transe(ntes y a quienes se en-
cuentre durante la jornada...”.

Asi, pues, el vestido es expresi-
vo. Es expresivo el hecho que yo
me presente a la oficina con una
corbata de rayas o con una corbata
de firma e importada. O que, de

repente, la sustituya por una de’

disefios estrafalarios. O que vaya
a una reunion muy formal sin cor-
bata. Y eso que no estamos hablan-
do de las demds piezas de la indu-
mentaria y sus combinaciones. En
el caso de la indumentaria femeni-
na, por ¢jemplo, una seflora que usa
abrigo de pieles en una reunion so-
cial no lo hace sblo para protegerse
del frio; al contrario, probablemen-
te lo hace frente a la incomodidad
de un calor excesivo para manifes-
tarse como “‘portadora de un abri-
go de pieles”, de un signo de po-
der, de status.

No cabe duda, pues, que el vesti-
do, la moda, son lenguajes que des-
cansan sobre un sistema de codigos y
convenciones, muchos de los cuales

son solidos e intocables; y estdn de-
fendidos por una serie de sanciones
e incentivos que tienden a inducir
a los individuos a “hablar de forma
gramaticalmente correcta”, el len-
guaje del vestido so pena de verse
condenados y excluidos por el gru-
po social, la cultura v la comunidad
a la cual pertenecen.

VESTIDO Y MODA

Asumiendo que el lenguaje del
vestido es el lenguaje no verbal, mis
dindmico, expresivo y manifiesto,
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que se intercambia y articula coti-
dianamente, dénde no solo se co-
munican gustos y preferencias, sino
también estados de dnimo, estilos
de vida, opciones socioestéticas de
los individuos, en un circuito comu-
nicacional amplio y difuso, la mo-
da, entonces, representa el estadio
ideologico del vestido. La moda re-
presenta el deseo de diferenciacién
e integracion social del individuo a
través del lenguaje del vestido, de
manifestar de un modo no verbal
los cédigos y emblemas que simbo-
lizan la ascension o prevalencia den-
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tro de un determinado sfafus so-
cial. Asimismo, dentro de este jue-
go de simbolos, delimita los mensa-
jes erdticos, de atraccion, seduc-
cidn o exhibicion y ocultamiento,
a nivel de vestido, que se intercam-
bian junto a los mensajes de conno-
tacion social.

Eso de que la moda no se discu-
te, sino se sufre, al adentrarse en
el estudio de los universos ideold-

gicos inscritos dentro de la moda,
empieza a develarse como cierto.
A través del traje y posteriormente
de la moda, nos enfrentarmos a una
de las primeras sensaciones de la
vida: la opresion. Desde el pafial
con que fajan al recién nacido hasta
la “necesidad” social de integrarse
a las modas, no cabe duda que el
sino de la opresion y la alienacion
es la huella por la que se inscribe el
sistema de la moda.

Tenemos, entonces, que entre
las funciones primarias del vestido
estin la proteccién del medio am-
biente y la de embellecer (su fun-
cion estética). En cuanto a la moda,
s¢ denotan tres funciones defini-
das: reconocimiento (situacién de
los individuos dentro del grupo so-
cial), integracion y diferenciacion
dentro de este grupo social, y ero-
tizacion (es decir, mostrar, ocultar,
develar, a través del vestido, sefiales
eroticas).

TAMBIEN UN CONSUMO
EROTICO

Al proteger el hombre primitivo
su cuerpo desnudo del frio y de la
luvia, también, en realidad, lo esta-
ba ocultando de la mirada de los de-

mads. De este ocultamiento, pudo
engendrarse un tabi o prohibicion
sobre el cuerpo desnudo o, por lo
menos, algunas partes de él. Y si
concordamos con Freud en “que
todo tabu engendra un deseo”, y
que este deseo de lo prohibido tiene
gran atraccion sobre el hombre, se
empezard a entender las modifica-
ciones del vestido a través de la his-
toria, como el intento de modificar,
eludir el tabu del cuerpo y los geni-
tales expuestos, a través de vestidos
que resaltan y ocultan determinadas
partes y formas de nuestra anato-
mia.

Pero estos estimulos tanto en el
hombre como en la mujer toman
diversas manifestaciones. En el caso
de la mujer, el lenguaje del vestido
y de la moda ha sido una alternan-
cia entre exhibicion y pudor, es
decir, entre mostrar y ocultar par-
tes y formas como sefalizacion
erdtica. En términos de psicoand-
lisis, esta alternancia se interpreta-
ria como una sefial ambivalente an-
te su angustia frente a la carencia
del falo masculino. En el hombre,
la sefializacion erdtica del vestido
ha sido y es, bdsicamente, simbdoli-
ca. Esto se puede entender toman-
do los estudios sobre la sexualidad
en Freud, donde se plantea que to-
do el cuerpo femenino se vive como
atraccion sexual en si  misma,
mientras que en el hombre la atrac-
cién sexual se concentra en sus ge-
nitales, en su “corpus erdticus”. Es
por ello que recurre al simbolo sus-
titutivo para evitar la mostracion
genital directa.

Algunos ejemplos historicos po-
drian visualizar estas digresiones.
Por un momento pensemos en los
penachos de los cascos y petos de
los barbaros y caballeros de la Edad
Media. Su funcidn era netamente
simbdlica y connotaban virilidad
pero también significan sustituti-
vos filicos. De igual manera, la es-
pada en la sociedad civil francesa
e inglesa pasd a ser simbolica por
su afectacion y fragilidad.

No vamos a citar las bolsas porta-
escroto del quatrocentto italiano,
como se ve en las imdgenes de la
época, en que los gentilhombres
se esmeraban en pespuntarlas con
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hilos de oro v en vez de botones
las cerraban con perlas y diaman-
tes, por ser demasiado obvias. Los
tiempos modernos y la evolucidn
del traje masculino han dejado a la
corbata, dentro del traje civil, el
cspacio de sustituto genital. Pense-
mos en sus variedades, la serie de
mensajes que puede significar y el
hecho de ser la prenda de vestir en
que mds acento y fantasia ponen
los usuarios.

En el traje femenino los ejem-
plos se sitlan a la exhibicion de de-
terminadas partes de la anatomia.
Los pechos en el imperio napoled-
nico como ideal de ascetismo de
los burgueses franceses, pero tam-
bién como focalizacion erdtica.
Las caderas resaltadas a través del
mirifiaque, prenda provocadora de
innumerables desmayos y enferme-
dades en los siglos XV1 v XVIL El
corsé, bisabuelo del brassiére, po-
nia el acento erdtico y la opresion
en el pecho v las caderas. En nues-
tro pasado reciente, la moda de la
maxifalda de los 70 puede repre-
sentar un juego erdtico mds sutil
frente al tabd y el deseo: frente al
desenfado de la minifalda del 60,

la maxifalda representa el pudor
como aliciente erdtico de misterio,
tabli gque develar, fantasia que ex-
plorar. Asi se entienden las tenden-
cias de bajar y subir las faldas en
que tanto se esmeran los disefiado-
res. Es necesario hacer notar que es-
ta necesidad de estimulo erdtico,
este “deseo de ver”, y de “ser vis-
to”, aparece y se configura en socie-
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dades sexualmente reprimidas. La
funcion de la moda tiene una im-
portancia primordial dentro de
ellas.

UNA REPRESENTACION
IDEOLOGICA

A partir de la década del 20, a
nivel internacional, los engranajes
del mercado contienen a la moda
dentro de la dinimica seriada pro-
pia de la expansion capitalista.
Margarita Riviére, en “La moda,
icomunicacion o incomunicacion?”)
denomina esta etapa como la etapa
consumista dentro de la historia de
la moda, y estd ligada a los avances
de la expansion textil desde la Re-
volucion industrial, los grandes al-
macenes de ropa y la primera pren-
sa de modas, mecanismo importan-
te para la difusion masiva de la
ropa seriada de inicios de siglo.

Este consumo masivo va a gene-
rar el deseo de diferenciacidn de
los estratos altos, satisfecho a través
de los disefiadores, que ponen su
firma a las casas de modas y al in-
tento de discriminacion social a par-
tir de disefios exclusivos. Las co-
lecciones de temporada reciclan pa-
ra el mercado vy la industria de la
moda esta necesidad espurea.

Coincide con esta época la apari-
cién del cine, proveyendo de mitos,
suefios, fantasias colectivas y mode-
los de conducta a mds de cuatro ge-

neraciones. La moda del 20 al 70
se crea en Paris bdsicamente, pero
son los divos del cine los que la lan-
zan al mercado, a la cultura de
masas, creando el eje Paris—Holly-
wood para convertir la moda de un
fendmeno localista en internacional,
para que, con el codigo del vestido,
el usuario promedio pueda encar-
nar, simbolicamente, el borde del
suefio, la migaja de la fantasia do-
rada del divo hollywoodense.

Esta secuencia evoluciona con
el siglo hasta el fin de la 2a. pos-
guerra mundial ¥ la aparicion del
fendmeno contracultural (ver DE-
BATE No. 23). La contracultura
de los 60 y los 70 aparece marcada
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con el fracaso de las utopias politi-

cas de Occidente: capitalismo y
socialismo existente, y se manifes-
td con los hippies y los subterri-
neos. A nivel de la alta costura ocu-
rrié un fendémeno ideoldgico digno
de analizar: el retro y el “revival”,
Este acento en poner los ojos en
los afios 20, por ejemplo, estaba
significando bastante: las represen-
taciones imaginarias ante el escep-
ticismo del presente viajaban al pa-
sado.

Frente al deterioro y descrei-
miento de las instituciones ideclo-

gicas aparentemente consolidadas
como la pareja, la sexualidad, la fa-
milia, la religion y la moral de los
70, el codigo del vestido, la moda,
se trasladaba a la feliz época pasada
donde Dios, familia, pareja, sexo y
Estado reflejaban los mitos y espe-
ranzas de Occidente. Entonces el
viaje del retro vuelve a entrar en el
tunel del tiempo, y en menos de
un lustro empieza a viajar de los
locos y felices 20 a los ya no tan
felices 30, a los 40, 50, al “Mew
Wave™ tipo 60, hasta llegar al fin de
la carrera con el “punk”, el codigo
mds nihilista y violento de la dltima
contracultura, ¥ que no representa
sino la autolaceracidon y mutilacion
a nivel simbaolico del individuo fren-
te al Poder. Peru, a fin de cuentas,
también asimilado al mercado.

Pareciera que Occidente, en es-
tos momentos, consumid no sdlo
sus mitos sino también la evocacion
de ellos; bien se podria llamar a
esta época como la del desgaste y
la nostalgia por los suefios colecti-
vos. Y esto no sélo ocurrié en el
codigo de la moda. También re-
corrieron este camino revivalista,
el cine (Bonnie & Clyde, Gatsby,
Fedora, hasta Travolta, aparte de
los “remakes” de los divos mids
famosos), la decoracién (los obje-
tos noveau, kitsch, camp, deco,
ete.), la arquitectura (Venturi y to-
da la corriente neohistoricista ac-
tual), el arte (la transvanguardia y
todas las corrientes neos). También
Ia nostalgia y la memoria colectiva
de Occidente empiezan a desgastar-
se. '

Vaciados los mitos colectivos del
pasado de sus contenidos, converti-
das las casas de modas, por la dind-
mica del mercado, primero en fir-
mas y ahora en “marcas”, pareciera
que la Gnica tendencia dentro del
codigo de la moda se ubica alrede-
dor de privilegiar la ropa de “tiem-
po libre™ (deporte, arte), como la
presencia simbolica del juego, el es-
pacio de la fantasia, la regresidn in-
fantil frente a la alineacion de la
cotidianeidad, del trabajo, del final
de la utopia. Esta tendencia nos lle-
va a verificar que el codigo de la
moda estd y circula en la calle, pero
la alta costura no ha desaparecido.
Las firmas de moda parisinas tienen
en su haber mds de tres mil clientes

que reclaman para si el estatuto de

la exclusividad, como los nobles lo |

reclamaban en la Edad Media.

Una respuesta distinta estaria en
la posibilidad de que la moda salga
al servicio de nuestra espontanei-
dad, de recuperar ese espacio poten-
cial de juego, de creatividad y fan-
tasia del individuo frente a su cul-
tura ¥ sexualidad, frente a la impo-
sicion y opresion del sistema de la
moda, del estatuto establecido que,
como vemos y sufrimos, cada vez
estd peor establecido. Pero eso va
seria empezar a hablar de otras uto-
pras.
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