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En toda sociedad, fendme-
nos inherentes a ella como la re-
creacion, el deseo de diversion
y ce esparcimiento, se reflejan
tanto en el interior como en el

exterior de las edificaciones
que participan de este hecho,

Una sociedad multicultural
como la nuestra, de escasa arti-
culacion pero unida espacial-
mente, ofrece expresiones muy
disimiles, sin dejar de poseer ele-
mentos comunes. Asl ocurre
con las dreas de recreacién vy
diversion en nuestra capital,
como el Cono Norte, zona de
expansion con predominio ho-
rizontal, y Miraflores, zona con-
solidada con predominio verti-
cal. Ambas son expresiones muy
particulares del uso del suelo ur-
bano para desarrollar miltiples
actividades de servicios, sequn
las posibilidades sociales, eco-
ndmicas y culturales de los dis-
tintos grupos humanos que las
conforman.

En el presente articulo, nues-
tra preccupacion se centra en
el aspecto exterior de las edifi-
caciones, que son las gue tras-
miten una imagen particular de
las distintas areas de la ciudad.
Se presentaran, asimismo, algu-
nos de los criterios que se su-

man para mostramos esta reali-
dad muy compleja, de dificil
abstraccidn, que exige la inter-
vencién de distintas disciplinas.

Uno de los conceptos fun-
damentales para la interpreta-
cién de los espacios de la ciu-
dad es el de imagen urbana, en
la medida que dichos espacios
son apreciados por los indivi-
duos partiendo de su subjetivi-
dad.

la presencia de las edifica-
ciones con un uso v una forma
determinados supone la trans-
mision de mensajes a un usuaro
identificado de antemano, de-
nominado globalmente merca-
do. Sabida es la importancia
que tienen para el consumao la
oferta de objetos, comidas,
servicios, utilizando los recurscs
mas diversos para buscar un im-
pacto favorable vy su comrespon-
diente aceptacion por el de-
mandante.

Por tal razén, los que ofre-
cen los servicios relacionados
con el ocio y la recreacion, lo-
calizados en el espacio urbano,
desarrollan estrategias orienta-
das a captar el mercado de
ConsuUmo, apoyados en las ne-
cesidades reales del consumi-
dor o en aguellas inducidas e

inventadas para “crear la nece- |
sidad”. Es asi que los elementos |
formales de las edificaciones
que conforman el contexto ur-
bano construido, buscan atraer
la atencion de los individuos v
de este modo propiciar un acer-
camiento. inicial que se traduce
en una invitacion al ingreso. Lo
que ocurre al interior del local
depende de otros factores,
mas ligados con la oferta de los
equipos disponibles v la admi-
nistracion de los servicios,

Las actividades del ocio vy
la recreacion concretadas en el
espacio desarrollan una temati-
€a gque se reproduce tanto en
el interior como en el exterior
de las edificaciones, proyectan-
dose en este Ultimo caso de una
manera llamativa. En algunas oca-
siones exterioriza una realidad
concreta vy tangible; en otras,
sugiere virtualidad o apariencia.
A menudo se encuentra una te-
mética singular, de acuerdo a las
ideas del propietario de estos
lugares de diversidn, y con una |
proyeccion clara hacia el mer-
cado que se desea conquistar

La cultura urbana traduce
actitudes y comportamientos
de los ciudadanos, los que re- |
feridos a la satisfaccién de ne-




cesidades econdmicas, se re-
flejan en el comportamiento
tanto de los individuos-clientes
como en el de los individuos-
propietarios. Para que se esta-
blezca una relacion fuida entre
ambos grupos de individuos es
necesario que compartan una
cultura fruto de vivencias perso-
nales, de su particulares proce-
sos de socializacion y de su “co-
nocimiento del mundo” en el
que se desenvuelven. Asi, los
propietarios presentan un "pm—l
ducto” con la confianza de que
serd bien acogido por la colec-
tividad: sus locales incorporan
una escenografia urbana que
pretende retener la atencion del
plblico, invitdndolo a participar
de las actividades que encon-
trard al interior de los locales de
diversion.

Las formas de ocupacion y
utilizacién del espacio destina-
do a la diversidon dependen del
estrato socioecondmico. En el
estrato socio econdmico alto,
la oferta de este tipo de senvi-
cios tiene por lo general, una
arientacién econdmica racio-
nal, que procura aprovechar al
méaximo las economias extemas
v las ventajas comparativas que
brinda la tecnologla para satis-
facer a un mercado exigente por

su mayor familiaridad con los
servicios de recreacion que se
ofrecen en el mundo intemacio-
nal; esto exige mayor cuidado
formal del espacio usado. La
formalidad es inherente a este
estrato, lo cual implica un funcio-
namiento en concordancia con
las normas establecidas, brin-
dando seguridad y confort a los
usuanos que, a su vez, dan vica
v animacicon singular a los secto-
res de la ciudad donde se con-
centran,

En este nivel de la actividad
econdmica, se nota muy clara-
mente la presencia de las Eco-

nomias de Aglomeracién. A
partir de una actividad nuclear
se genera una dindmica en el lu-
gar, hacia donde confluye un
mercado creciente, situacién
que permite la presencia de
otras actividades complemen-
tarias, gue se aprovechan de la
presencia de publico para es-
tablecerse en areas cercanas,
generando a su vez una mayor
afluencia de plblico provenien-
te de distintas dreas de la ciu-
dad. >

En el estrato socioeconod-
mico bajo, la informalidad, es
decir, el desempeno al margen
o en el limite de la nomatividad
establecida, v las carencias vy li-
mitaciones de tipo econdmico,
asi como los patrones de con-
sumo derivados de esta situa-
cidn, conducen a la aparicion
de un fendomeno de oferta de
servicios de ocio v recreacion
que aprovecha sin restricciones
de los medios de produccion
arquitectdnico-urbanistico. Pue-
de observarse en este caso
como el ingenic y la audacia
empleados en el manejo cel
espacio, transforman los plan-
teamientos coyunturales en per-
manentes, dando como resul-
tado que se genere inseguridad
¥ un incremento intensivo de ex-
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temalidades negativas del entor-
no -las externalidades son los
efectos colaterales no desea-
dos que se generan a partir de
la produccién de un bien o la
prestacion de un servicio,

Caso Comas, Boulevard
El Retablo

Mediante el caso que pre-
sentaremos podremos obser-
var el fendmeno de mostracién,
gue pone de manifiesto cémo
es que se da en una drea de la
ciudad de estrato econdmico
bajo, en este caso el distrito de
Comas, una actividad gue repro-
duce en el espacio —-a su mane-
ra- bienes sustitutos de las acti-
vidades que se realizan en zo-
nas de la ciudad econdmica-
mente privilegiadas, a las que no
llega este grupo social principal-
mente por sus limitados recur-
505 econdmicos.

El Boulevard El Retablo es un
boulevard figurado, metaférico,
porque el drea consiste en una
calle local de doble sentido,
cerrada al transito vehicular, con
portada de fierro muy delgada
y fragil, con una banderola multi-
color que hace las veces de gran
letrero, anunciando diversion.

La permeabilidad del espa-
cio es bastante amplia, en la
medida que el acceso hacia los
distintos lugares de diversion v

entretenimiento es clara y legi-
ble por la presencia de grandes
rétulos o imégenes animadas de
luces multicolores gue- indican
ingreso; mencs legible es la sali-
da, motivo de preoccupacidn
por las posibles consecuencias
que podria encerrar,

La zona detenta un Uso del
Suelo especializado, que para
muchos constituye el remate del
recorrido sabatino, porque en
ella encuentran servicios de di-
versién (discotecas) y una acti-
vidad comercial variada, que
comprende viandas al paso de
distinta sazdn, expendio de li-
cores ¥ locales de alojamiento
termporal (hostales). Los servi-
cios de diversion y de alojamien-
to temporal son realizados en
locales formalmente constitui-
dos; los demds, en los espacios
publicos, compitiendo de ma-
nera desenfrenada, amparados
en la practica de la informalidad
¥ en la existencia de un merca-
do de consumo no muy selecti-
VO ¥ sSin muchos recursos eco-
NOMICOS, PEro Masivo y muy en-
tusiasta.

Como producto de esta
aglomeracion de actividades, se
da una alta rentabilidad del sue-
lo urpano, generdndose altos
glquileres dentro de esta zona
del distrito, que marcan una gran
diferencia con dreas residencia-
les del entorno inmediato,

El lugar cuenta con escasa
presencia de personal de res-
quardo, a pesar de la gran mag-
nitud de paoblacion que se re-
une en el. Algunas esquinas son
protegidas por la policia, en
contraste con otras en la que se
ofrecen abiertamente servicios
callejeros refiidos con la moral
(prostitucidn).

Los bordes pueden ser re-
conccidos por el escaso flujo
de personas que transitan fuera
de los limites de la zona de ser-
vicios recreativo, y por la activi-
cad residencial preponderante.
De noche, se impone el silencio
y la penumbra; de dia, se respi-
ra tranquilidad v calma, siempre
en contraste con lo que acon-
tece en el interior del Boulevard.

Los fines de semana se pro-
duce una gran algarabia e ince-
sante movimiento, con promo-
ciones de diversion muy sui
generis y a precios bajisimos. Los
otros dias, principalmente en
horas de la mafnana o de la tar-
de, el lugar es calmado y de re-
ducide flujo vehicular, con esca-
sa circulacién peatonal.

La posibilidad de individua-
lizacién de cada edificacion con
respecto a las demas es reduci-
da, en la medida que prima la
homogeneidad en las edificacio-
nes, salvo tres locales que resal-
tan sobre los demas, por las di-




mensiones que los caracterizan,
por el sistema constructivo de
cardcter temporal que exhiben
y por la presencia de un esta-
cionamiento que no tienen los
demds locales. A excepcion de
estos tres locales, €l resto se
encuentran ubicados a filo de la
vereda, forma usual en las zonas
comerciales, lo cual exige una
apreciacion de la escenografia
representada desde la acera de
enfrente.

La reciente transformacion
de los locales, que muestran en
muchos casos rezagos de su
primigenio uso residencial, da
cuenta de la pronta adecuacién
cle un lugar que acoge a gran
parte de la juventud del Cono
Morte. Los propietarios de los
locales de diversidn han desa-
rrollado escenografias urbanas,
trabajando con elementos de-
corativos en las fachadas v, en
general, en todo el exterior de
las edificaciones; mediante ello,
tratan de crear una realidad vir-
tual que invite al ingreso, median-
te la profusidon de espejos,
acrilicos, nedn, triplay decorati-
vo, texturas diversas. Esta mez-
cla de materiales, aplicada con
ingenio, se organiza para com-
poner escenas gue llaman la
atencion del transelnte, objeti-
vo principal de las esceno-
grafias.

Boulevard el Retablo suena
bien, pero la respuesta urbana
qgue se ha concretizado esta
muy alejada de lo que es un
boulevard, © sea, un espacic
publico destinado al paseo de
peatcnes. En este caso, se trata
de un mar humano que se des-
borda, que camina en distintas
direccicnes, buscando cbtener
el méximo de diversion vy entre-
tenimiento por poco precio; se
trata de gente que confluye des-
de distintas areas de la ciudad,
aungue mayoritariamente del
mismo distrito.

El gje articulador es una ave-
nida -la denominada Avenida
Universitaria—, que relaciona tan-
to los distritos por los gue pasa
esta via, como la poblacion del
lugar, lo cual contribuye signifi-
cativamente al desplazamiento
de grandes volimenes de po-
blacion que convergen a este
punto de la ciudad.

La homogeneicad del estra-
to socio econdmico que fre-
cuenta el lugar se muestra acor-
de con las imagenes que pro-
yectan los locales; la oferta de
los productos de diversién es
trasmitida a partir de las esce-
nas gue imitan la realidad de
otros lugares, lejos de abstrac-
ciones de dificil interpretacion.
Los nombres de los locales ex-
presadcs en rima simple, son

poco originales, pero pegan
facimente en la memoria de los
individuos.

La personalizacidn, es de-
cir, el cardcter propic de cada
local, es resultado de los gustos
o ideas del propietario, quien
trata cle atraer la atencion a su
modo, para lo cual opta por
distintos recursos. Uno de ellos
es la pintura de la fachada v la
colocacion de elementos ado-
sados en el frente de la edifica-
cién, usando mucho colorido,
luces, adomos v nombres llama-
tivos, reflejando mediante ello su
cultura, su vision de la realidad.
En sintesis, procura hacer una
presentacion de su local a tra-
vés de codigos de facil transmi-
sidn y comprension, que lleguen
sin complicaciones a quienes
constituyen su mercado.

La caracterizacién de los
usuarios en la via publica va des-
de su presencia exterior hasta
su comportamiento individual
y/o grupal. Los asistentes utilizan
una vestimenta de diario sin mu-
cha sofisticacion; predominan
las parejas, aungue sean del mis-
mo sexo, ¥ son frecuentes los
peguenos grupos, gue caminan
lentarmente, sin prisa, pero con
la mirada en los letreros que
ofrecen diversion o algin servi-
cio atractivo. La marcha de los
asistentes va dejando tras de si

RECREACION EN COMAS,

BOULEVARD EL RETABLO
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en las aceras y en toda el drea
del boulevard restos de los dis-
tintos productos (principalmen-
te alimenticios) que acompanan
al usuaric en la antesala a la di-
version,

Las:iclas y venidas a pie v sus
habitos poco escrupulosos res-
pecto al uso pldblico de espa-
cio, generan residuos diversos
(envolturas de alimento, botellas
vacias, etc.), fuertes olores, des-
orden, bullicio, incorporacién
de vocablos de la actual jerga
popular, entre otras muchas ex-
presiones. A medida que se
incrementa el nimero de asis-
tentes, se producen nuevas for-
mas de comportamiento en la
via publica, que llegan a veces
hasta incidentes violentos, lo
cual redunda a su vez en mayor
curiosidad y motivacion para
asistir a la zona.

La configuracidn de las edi-
ficaciones del boulevard, y de
la zona en general, se caracteri-
za por la improvisacidn en el tra-
tamiento del espacio y de los
elementos constitutivos de los
locales, producto del descono-
cimiento de las técnicas de mar-
keting que se utilizan en la oferta
de bienes de este tipo. Sin em-
bargo, los locales de diversion
se han impuesto en la zona v tie-
nen una aceptacion cada vez
mayor, en nimero y en cober-
tura urbana.

Es por ello que la zona se
va transformando de manera in-
cesante; a pesar de la escasa
calidad de confort que brindan,
como la ausencia de aire acon-
dicionado y la escasa ventila-
cion, asi como |a carencia de sis-
temas de seguridad para los
clientes, ademas de que el pro-
ducto final ofrecido es de baja
calidad y, muchas veces, una
imitacién sin mucho vuelo de
servicios que se ofrecen en
otras partes de la ciudad.

iCuanto de permanente vy
de efimero hay en esta zona?
&Se generard por el factor de
aglomeracién econdmica una
diversificacidn de servicios? iSe

| BROUESTES SALSEES |
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llegard a un cambio de uso de
suelo irreversible? LComo se
comportardn los actores socia-
les en un futuro cercano? LQué
consecuencias traerd para el
valor del suelo el crecimiento de
esta zona de servicios de re-
creacion? Son algunas de las
muchas preguntas que por aho-
ra es imposible responder, sal-
vo a nivel de hipdtesis. Lo dnico
indiscutible es que el Boulevard
El Retablo es una zona de un gran
dinamismo v un laboratorio en
vivo de las actuales tendencias
sociales, econdmicas v urbanis-
ticas de un-segmento importan-
te de nuestra capital.
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