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“La huachaferia’ en Peri, “‘siutiqueria” en Chile, ‘‘loberia”’
en Colombia, “‘cursileria’ en Espaiia son algunas expresiones en
espariol para expresar juicios de valor negativos. El “kitsch’’ voz
alemana sin una etimologia lerminante en espariol es usada tam-

~ bién para exfrcsar juicios de desvalor estético; pero connola mas

aun, tras e

desvalor estético, subyacen olros contenidos: el

- desvalor ético, cl ansia de status social a lravés de la cultura de los
objetos, de las situaciones y actitudes de los grupos sociales.

ara ingresar al universo
Pde lo kitsch, es necesa-
rio ubicarnos entre las
relaciones de arte y cotidianei-
dad. Antano la vida cotidiana
estaba integrada al arte, en lo

sagrado y en lo profano, el arte:

se integraba a la cultura, a la
cotidianeidad; la aparicion del
objeto manufacturado y luego
industrial va esciendo el arte de
la cotidianeidad (Lefebvre). Con
la invencion de los métodos de
reproduccion grafica, a inicios
del siglo XIX el aura de la obra
como objeto Ginico, fue cediendo
lugar a productos y mensajes en

mayor nimero y para un audito- -

rio cada vez masamplio. En nues-
tros dias, la radio, el cine la TV
representan el estadio extremo
de este proceso de masificacion
de los codigos artisticos. Bajo es-
ta forma la cultura se divide en
dos partes: de masas y élite. La
primera se exticnde a través de
lo cotidiano y penetra por los
medios de comunicacion masiva
pero no Ja transforma, la “viven-
cia’’ cultural queda relegada a la

monotonia y pasividad del pro-.

“de

discursos artisticos, tan caros,
para los fruidores del arte de
elite.

KITSCH HIPERKITSCH :

En términos generales, el kit-
sch no es jamas coincidente con
un estilo artistico determinado,
nero si con una ‘“‘actitud”, una
tendencia que aparece intima-
mente ligada aciertos estilos ar-
tisticos. No habria entonces, tun
arte kitsch, pero si los compo-
nentes kitsch dentro de determi-
nados estilos y discursos artisti-
Cos. : .
La cultura de una sociedad,
puede ser detectada, también,
a través de la relacion del hom-
bre con los objetos producidos
por/para un grupo sociocultural
determinado. En ¢l caso especifi-
co del kitsch, esta relacion, esta
mediatizada por una clara inten-
cion de ostentacion, de inmanen-
cia, en la medida que el produc-
to kitsch tiene una conhotacion
especifica: alcanzar un status
sociocultural superior, a través
la absorcion de : elemen-

&_‘
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;. cion de un consumo pasivo; una . s
‘real participacibn en la creacibn i ;-

'z;? e nucv?g espaclos y objetos. i ¢ )

j’f%w El kitsch pasiv

pio medio  comunicacional
(McLuhan), no la trasciende cri-
ticamente. La cultura de élite,
esta constituida por un reperto-
rio de objetos y discursos artis-
ticos inscritos dentro del sistema
de las artes bajo capitalismo, con
sus procesos de produccion, dis-
tribucion y consumo.

Pues bien, el kitsch es el arte
de lo cotidiano, el ideal trunco
del hombre moderno de querer
articular el arte a la cotidianei-
dad, a través de su relacibn con
los objetos, situaciones y actitu-
des, y que no desembocan sino
en lo banal, lo degradado del c6-
digo artistico, la “mentira estéti-
ca” (Eco), “impotencia arlistica”
(Deschner), el “Hombrecito kit-
sch, (Giesz), etc.

Vemos pues, que detras del
kitsch, se esboza, antes que un
concepto medianamente ubica-
ble dentro de la esfera de los
estético, una nueva relacion del
hombre con los objetos, de algin
modo un nuevo sistema estético
relacionado con el surgimiento
de la clase media, .de la cultura
de masas, y que no hace sino
poner en evidencia un problema

fenomenolbgicamente méis am-’

plio que el de las opciones
estéticas de determinado grupo
social o los juicios d¢ valor de los

tos formales y estilisticos pertene:

cientes a estratos socioculturales’

superiores. En este caso la ‘‘for-
ma’’ del objeto no necesariamen-
te esta vinculada a su “funciéon”
primaria, sino que se recarga de
funciones secundarias y aleato-
rias (lalampara-estatuilla-macete:
ro, por ejemplo). Otro caso de
kitsch como disfuncion socio-

“Kitsch,cultura
~ y sociedad

superiores. En este repertorio
podemos encontrar objetos de
las artes y tecnologias precapita-

listas, objetos de la cultura del -

“Hand made”, de la cultura
“retro”’, el “‘camp’’, el souvenir y
la baratija exotica, como expo-
nentes .del més alto grado de
sofisticacion por parte de las
¢lites superiores. En sintesis
el kitsch de los detractores del
kitsch de la clase media.

Entonces, el kitsch, seria fi-
nalmente, 1a necesidad de apa-
riencia de un repertorio objetual,
situacional, m4s amplio que sim-
bolice un aumento de status
sociocultural. Este proceso coin-
cide con la ascencion y renova-
cion de élites y tiene una trans-
posicion con la aparicion de nue-
vos repertorios formales y obje-
tuales que parten o terminan en
el Kitsch. Indudablemente por
los indicadores que tenemos.a
nuestro alrededor, estamos asis-
tiendo a un fendmeno inédito y
peligroso al mismo tiempo: la
progresiva “‘kitschizacion’ de
los procesos culturales y los dis-
cursos artisticos.

DEL KITSCH PASIVO
AL KITSCH CREATIVO

En los estudios sobre el uni-
verso de lo kitsch, generalmente,
se ha enfrentado la relacion del
hombre/fruidor con ‘el consumo
del objeto (kitsch), como un fe-
gbmeno pasivo, de . recepcion

e
provenientes del munhdo de:
objetds, sitiacibnes ¥ actitudes
que devienen o terminan en la
orbita de lo kitsch,

Habria entonces, una marca-
da distinciébn entre el aspecto .
de pasividad del kitsch y una
segunda forma de kitsch. ﬁl
sch creativo. Esta variedad, pre-
supone ademés de la mera frui-
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de'la clase media; fa persona no A

interviene en la creacibn de-los: » -

objetos que le rodean pues consi- *
dera una interferencia entré su
opcidn creadora y el repertorio
objetual preestablecido de su
segmento sociocultural o al que
ansia ascender, El kitsch pasivo
es el kitsch del consumidor acri-

tico. ; 4 ;
En el kitsch creativo, el pro-
ductor/consumidor de Kkitsch,

realiza una operacion, cultural,
mas elaborada: la creacion, a tra-

~ vés de la concepcidon y construc-

cibn de los espacios 'y objetos

;.que lo circundan. En esta posibi-

objetual podemos ubicarlo en el .

ansia de ampliar el repertorio
objetual, con objetos no pertene-
cientes al repertorio de su propio
segmento sociocultural. Un ejem-
plo tipico: el decorar muebles
para que parezcan antiguos. Hay
en este ejemplo, un contenido
manifiesto del objeto como ansia
de exteriorizar un nuevo poder
adquisitivo, el fruidor goza del
objeto antiguo (o su sucedaneo
en plastico o papier maché) igual
al . que pertenece a la Gélite
superior, ‘‘coincide’ en sus op-
ciones estéticas, en su cultura
objetual. \ } ]

El hiperkitsch o Kitsch al cua-
drado (Dorfles), es un fendbmeno
sociocultural de las é¢lites superio-
res y puede estar definido como
un proceso inverso al del kitsch
de la cultura de masas. Un
intento de potenciar la persona-
lizacion objetual de las élites

lidad, al lado de soluciones plasti- .
co/constructivas originales, se
pueden econtrar una serie de po-
sibilidades sugerentes: la opcion
de una tecnologia alternativa de/
para la cotidianeidad, la posibi-’
lidad de una experimentacion
creativa por parté de conceptua’
dores no especializados (artistas,
tecnblogos, ete) la posibilidad
de un nuevo repertorio objetual
mas personalizado.

De esta forma, podemos en-

| contrar en el kitsch creativo, una

manera de actuacion y modifica-
cion del espacio cotidiano por el
ser humano: la posibilidad de ex-
pandir sus fronteras creativas y
de reelaborar y metaforfosear
nuevos codigos y discursos artis-
ticos. Tal vez dentro de esta ver-
tiente se vea una primera venta-

na para iniciar la decantacion de -

la influencia perniciosa de lo’
kitsch dentro de nuestra cultura

- objetual y visual; asi como en las

futuras alternativas culturales
y/o contraculturales que puedan
surgir, podremos recuperar al
verdadero sentido de las opera-
ciones visuales y culturales para
un medio y realidad como la
nuestra.
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